De prijsstijging is veel groter dan u denkt

i
GLD ! EUR

VOLLE MELK 1L 1,45 1 VOLLE MELK 1L 0,77 "
GLORIXFRIS 0,75L 2,65 | GLORIXFRIS 0,75L 1,45
CHABLIS LABOURE ROI 10,95 | CHABLIS LABOURE ROI. 8,19.. k
HEINEKEN KRAT 12 FL 18,79 | HEINEKEN KRAT 12 FL 10,29
BONBONBLOC 1506 2,29 | BONBONBLOC - 1506 3
SUPERCHIPS SMITH 1,99 % SUPERCHIPS SMITH 1,09 \
SANEX DEO ROLLER 4,99 SANEX DEO ROLLER 2,89 ..}
PERSIL MEGAPERLS NAVUL 12,39 K PERSIL MEGAPERLS NAVUL 7,29 1
VISSTICKS IGLO 10 ST 2,19 | VISSTICKS 16L0 10 ST 1,75 i
CALVE PINDAKAAS 2,19 * CALVE PINDAKAAS 1,49 )
MOETECHANDON CHAMP 54,95 | MOET&CHANDON CHAMP 32,49 1
LEVIS 501 99,00 i LEVIS 501 59,95
NIVEA HUIDCREME 150ML 2,98 | NIVEA HUIDCREME 150ML 2,59
STRIPPENKAART VOLW 1,25 % STRIPPENKAART VOLW 6,20 1
DONALD DUCK 2,35 1 DONALD DUCK : 1 38 %
GAULOISES BLONDES 5,90 { GAULOISES BLONDES s

236,71
4 236,71
by, EUR 107,1.1
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Prijsstijging:

De prijzen zijn niet idioot gestegen,

blijven economen en politici
beweren. Een schoenendoos
met oude kassabonnen bewijst

het tegendeel.

EUR

VOLLE MELK 1L 0T
GLORIXFRIS 0,751 AR
CHABLIS. LABOURE. ROX 8,19 0
HEINEKEN KRAT 12 FL 10,29
BONBONBLOC 1506 L3S
SUPERCHIPS SMITH 1,00 "
SANEX DEQ ROLLER L8
PERSIL. MEGAPERLS NAVUL 7,29 :
VISSTICKS IGLO 10-§T 1,750
CALVE PINDAKAAS Ay
MOETECHANDON CHAMP 7 TE
LEVIS 501 59,95 i
NIVEA HUIDCREME 150ML .~ 2,59
STRIPPENKAART VOLW 6,20
DONALD DUCK 1,38
GAULOISES BLONDES 3;30
Y SUBTOTAAL . 11.2 47
TOTAAL ER 142 47
] 6LD 313,96

DATUM 25-—-—05 2003
16.28
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9%

B uu l'tS u pe I"I 24% (Gemiddelde prijsstijging)

1998 2000 2003 P4

e hadden ons saucijzenbrood- 1. Heelbrood Zaanse snijder £ 2,49 f 2,60 € 1,19 (f 2,62) 5%

je al achter de kiezen toen we 2. Litervolle melk f£145 1,8 €077 (f 1,70) 17%

begonnen te rekenen. Twee 3. Glorix fris toiletreiniger ~ *f 2,45 = f 1,69 *€ 1,45 (f 3,20} 30%

broodjes a raison van 1,35, ver- 4. Chablis (Labouré-Roi) f10,95  f13,99 € 8,19 (f18,05) 65%

menigvuldigd met twee twin- 5. Krat bier (Heineken) £18,79.  f17,95 €10,29 (f22,68) 21%

tig. Bijna zes gulden. En dat 6. Bonbonbloc Cdted'Or £229 f215 € 135 (f 298 30%

gewoon bij de Hema. Nog bonter had ons bakker- 7. Sinaasappelsap CoolBest ~ f 2,49  f 2,49 € 1,35 (f 2,98) 19%
tje in de Waalstraat het gemaakt. Twee croissant- 8. Superchips Smiths/Lays 199 f239 € 1,09 (f 240 21%
jes oude kaas: 6 euro go. Toch even moeilijk mee 9. Bakje grotchampignons F29  f299 € 149 (f 3,28) 10%
gehad. Of dan die taxi. Toen we de deur achter ons 10. IJs {Ben & Jerry's, 0,51) f£995 999 € 529 (f11,66) 17%
dichtsloegen, beseften we dat we dertien gulden . Persil Megaperls navul f1239  f12,49 € 7,29 (f16,07) 30%

fooi hadden gegeven. Daarmee betaalden we vroe-
ger het hele ritje. Helemaal niet leuk. En kwamen
we bij het Piek-café, stond daar triomfantelijk op
de ruit: ‘Bier — 99 cent'. Eurocent. Alsof de stam-
gasten niet meer wisten wat een piek was. Alsof
iedereen is vergeten dat op de markt een gulden
cen daalder waard was. Dat je kon plassen voor een
kwartje, lunchen voor een tientje, en dat de junk
fietsen verkocht voor een geeltje. Want zo was het
toch?

D it zijn onze boodschappenlijstjes. Honderd uit-
gaven op een rijtje gezet. Uit 1998, uit 2000,
en dezelfde nog eens in 2003. Even voor de goede
orde, dat van die hoer, dat hebben we van cen colle-
ga, en we zijn ook bepaald geen voorstander van
fietsendiefstal. Bovendien zijn we geen statistie-
kenbureau. We hebben geen grafieken getekend en
indexdijfers gehanteerd, we hebben een schoenen-
doos met bonnetjes omgekeerd. Gewoon, om eens
te kijken of we inderdaad aan geheugenverlies lij-
den. Of anders aan guldennostalgie, inflatieover-
schatting, euroblindheid en prijsdwaling. Want dat
werd de klagende consument vorig jaar aangewre-
ven, een half jaar na de introductie van de euro.

Minister Zalm badineerde dat de natie was getrof-
fen door ‘prijsillusie’. “Het lijkt wel of we in Argen-
tinié zijn,” schamperde hij toen consumenten vo-
rig jaar zomer een kopersstaking afkondigden.
Zoiets was heel on-Nederlands, vond het ministe-
ric van Financién, netals de eisvan een prijzenstop
in de horeca. “Dat brengt Nederland terug in het
sovjettijdperk,” reageerde het ministerie.

President Wellink van De Nederlandsche Bank
(DNB) gaf pas na acht maanden relativeren toe dat
de euro voor inflatie had gezorgd. Schoorvoctend: »

*o,751 **0,51

Percentages in rood: prijsstijging 2003 t.o.v. 1998
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» 1,5procent. Maar —en hier griste hij een rap ge-
organiseerde enquéte van DNB tevoorschijn —
het was ook de schuld van de burger zelf. “Een
op de drie Nederlanders kan nog niet overweg
met de nieuwe munt.” Na al die tijd konden de
dromumels nog geen prijzen inschatten; vooral
de vroege veertigers rommelden maar wat aan.

. d . le) Met alle gevolgen van dien, want uit een on-

H u IS & h aa l' . 53 /O derzoek van het Centraal Bureau voor de Sta-
tistiek {CBS) bleek dat sinds de invoering van

de euro steeds meer huishoudens rood staan.

1 998 2000 2003 / De mensen rekenden het niet goed na en ga-

12. Afvalstoffenheffing ven het geld te gemakkelijk uit. Het zat tussen
{ophalen huisvuil) : de oren. Dat vond ook de Europese Centrale
Binnenstad Adam f£:2930° f 3275 € 19,54 (f 43,06) 47% Bank, die op de stoel van de psycholoog ging

13. Hondenbelasting zitten en een nieuw inflatiecijfer ontwikkelde:

Rotterdam, eerstehond ~ f190,00 202,00 €104,30 (f229,85) 21%
14. KPN inlichtingen :
binnenland, pergesprek - £ 0,95 f 095 € 1,15 (f 2,53) 167%

15. Huishoudbeurs RAI £.20,000 f 22,50 € 12,00 (f 2644) 32%
16. Huren videoband

Moviecenter f:7,50- f 7,50 € 4,00 (f 881 18%
17. Pedaalemmer Brabantia ;

30liter £:99,00: f 99,00 € 5395 (f118,89) 20%

18. Latexioliter (Gamma) -~ £:25,50. f 25,50 € 12,49 (f 27,52). 8%
19. Albert Heijn bezorgservice - - °6,00. f 6,00 € 6,80 (f 14,98} 150%
20. Canal+ (per maand,

inclusief decoder) f59,95 f 5995 € 31,80 (f 71,14) 17%
21. lllegale Poolse ‘

klusjesman, per uur £10,00 £ 1500 € 10,00 ( f22,04) 120%
22. Jaarabonnement

de Volkskrant £405,00  f449,59 €22325 (f491,98) 21%

2

3. HP/DeTijd (los nummer) ~f * 625" f 6,95 € 3,50 (f 7,71} 23%

Cultuur & recreatie: 48%

1998 2000 2003 -~
24. Artis (volwassenen) f 23,500 f 26,50 €-14,00 . (f 30,85) 31%
25. Keukenhof £ 18,00 £ 19,00 € 11,50 -:{f 2534) 41%
26. Seizoenskaart Vitesse

{va.) f145,00 ° £150,00 €°92,00 (f202,74) 40%
27. Filmhuis Den Haag '

(weekend) F 1350 . f 13,50 € 7,00 (f 1540} 4%
28. Garderobe discotheek f 1,000 £ 1,00 €. 1,00 (f 220). 7120%
29. Familievoorstelling

RO Theater (Rotterdamse

Schouwburg) £.20000 f 27,50 €713,00. {f 28,65) 43%
30. Boek CaMu f 25,00 F 2500 €.1500 (£ 33,05} 32%
31. North Sea Jazz Festival s

{dagkaart) f 95,00 £10500 € 5500 (f121,20) 28%
32. Zondagochtendconcert . R

Concertgebouw f 2500 f 2500 € 13,00 (f-28,65) 15%

33. BoijmansVan Beuningen f 7,50 f 10,00 €.°7,00'(f 15,43) 106%
34. Combikaart Hoge Veluwe
+ Kroller-Miller Museum £ 14,00 f 15,00 € 10,00 (f 22,04  57%




HP{DETID 30 meiice) prI]ZCHCIrCUS 2

de inflatieperceptie-indicator. Gevoelsinflatie.
De burger overschatte de inflatie iedere maand
weer en moest met zachte hand fot bedaren
worden gebracht.

isschien waren we inderdaad wel gek ge-
worden, dus keerden we onze schoencn-

doos om en pakten we een rekenmachientje. le)

Dit kon niet waar zijn: 49 procent! Sinds 1998 H Ol'eca: 42 /O
waren de prijzen van onze honderd artikelen
met gemiddeld 49 procent gestegen! We kon-

: S

Richard Visser) f f
46. Roti kip (Warung Asje) f 700 f 7,50
f f 95,00

500 (f 11,02) 57%
60,00 (f132,22) 39%

den ons hebben verrekend. We zijn ook geen 1998 2000 2003 ’
rekenkamer. We slocgen de tabellen van het
CBS erop na. Die zagen er heel anders uit: een 35. Bier (vaasje,caféDeJaren) f 2,75 f 3,25 € 1,90 (f 419) 52%
gemiddeld inflatiecijfer van 3 procent per jaar. 36. Cappuccino (La Place) f 295 f 325 € 169 (f 3,72) 26%
Hoe kan dat? > 37. Espresso
{Coffee Company) f 275 f 325 € 1,70 (f 3,74) 36%
38. Whopper metkaas S 610 f 675 £ 340 (f 749) 23%
39. Patat met (Febo) f 1,50 f 250 € 150 (f 331) 47%
40. Rundvieeskroket (Febo) ~ f 2,00 f 2,00 € 1,00 (f 220) 10%
41. Pizza Margarita
(Pizza Donna) F 11,00 f13,00 € 7,25 (f 1598) 45%
42. Driegangenmenu
Le Garage £ 62,50 f 5500 € 4850 (f106,88) 71%
43. Saucijzenbroodije
(Kwekkeboom) f 200 f 225 € 120 (f 2,64) 32%
44. Vietnamese loempia
(Albert Cuypmarkt) 1,00 125 € 080 (f 176) 76%
45. Oliebol (Gebakkraam
1,25 € 060 (f 1,32) 32%
€
€

47. Menu Supperclub

Vervoer: 36%

1998 2000 2003 -~

48. Nationale strippenkaart .~ f 11,25 f 12,00 € 6,20 (f 13,66) 21%
49. Treinkaartje Amsterdam-

Utrecht (2e klasse) £1925 f 2025 € 1000 (f 22,04) 14%
50. Autoband Dunlop

155/70R 13T (Kwikf)  f 75,00 fF 90,00 € 56,95 (f125,50) 67%

51 Treintaxi f 700 f 7,50 € 380 (f 837) 20%
52. TCA-taxi {per kilometer) f 285 f 340 € 1,63 (f 3,59 26%
53. Fiets bij junk GeelTiE  Geewm)e € 20,00 (f 44,07) 76%
54. Autorijles (starterspakket

rijschool Sabrina) £1495,00 £1525,00 €820,00 (/1807,04) 21%

55. Veerboot Texel, retour

{auto met bestuurder) f 5850 f 61,25 € 38,00 (f 83,74) 43%
56. Parkeergeld Amsterdam

(binnenstad, per uur) f 475 f 525 € 3,00 (f 661) 39%
57. ANWB Wegenwacht basis f 55,00 f 65,00 € 33,20 (f 73,16) 33%
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Montagekit zal in vijf
jaar tijd toch niet zoveel
van samenstelling
veranderen, dus
vanwaar die opvallende
prijsstijgingen?

» Allereerst houdt het CBS, in tegenstelling tot
wat vaak gedacht wordt, geen lijsten bij met
winkelprijzen. We zochten ons suf naar wat
volgens het CBS een halfje volkoren kostte in
1998. Naar de prijs van een krat Heineken in
2000. Een Whopper, een fles bleekmiddel?
Nergens te vinden. “Concrete prijzen? Wij
doen niet aan concrete prijzen,” sprak het
CBS. “Wij hanteren consumentenprijsindex-
cijfers.” En bonnetjes afdrukken, dat was hele-
maal frobelwerk. “Statistisch niet verant-
woord. Heeft u wel aan de wegingsfactor ge-
dacht?”

Het CBS hanteert indexcijfers, grove tellin-
gen per categorie. Bijvoorbeeld: de prijs van
verse groente is in 2002 gestegen, waarschijn-
lijk door het natte weer in Europa. Welke
groente en waar, wordt niet vermeld. Het CBS

1998 2000 2003 -

58. Vissticks Iglo (10stuks) = 1.2,79: f 2,69 € 1,75 (f "3,86) 38%
59. Calvé pindakaas (3508} f 219 f 235 € 1,49.-(f 3,28)  50%
60. Oppascentrale Kriterion o

{per uur) F 750 £1000 € 600 (f1322) 76%
61. Zwemmen (kinderen tot :

vijfjaar, Zuiderbad) f2,500 f 3,25 € 1,60 (f 3,53} 41%
62. Donald Duck

(los nummer) Fo 235 f 2,60 € 1,38 (f 3,04f 29%
63. Pretpark Drievliet f22,00: f 24,75 €-14,00. (f30,85) 40%
64. De Ffteling 35,000 f 39,00 € 22,00 (f 4848) 39%
65. Het Kindermuseum s

(Tropenmuseum} 5,00 f 10,00 € 500 (f 11,02} 120%
66. Madurodam £.19,00 - f 21,00 -€ 11,00 (f 24,24) 28%
67. Het Kinderkookcafé e

{koken + eten) £10,00. f 10,00 € 10,00 (f 22,04): 120%

wil zich niet op glad ijs begeven. “Dan zou het
lijken alsof het onze adviesprijzen zijn, en dat
kan natuurlijk niet. Het zou ook niet aardig
zijn tegenover de winkeliers,” aldus het bu-
reau.

Een andere, niet onbelangrijke reden voor
het feit dat het inflatiecijfer van het CBS zo ver-
schilt van dat wat wij uit onze schoenendoos
concludeerden, is dat het CBS geen gemiddel-
den van prijsstijgingen berekent, maar uit-
rekent hoe zwaar prijsstijgingen drukken op
jemands budget. Immers, een prijsstijging
van 76 procent op een loempia is spectaculair,
maar het gaat om een klein bedrag. De prijs
van een cursus autorijlessen daarentegen is
slechts 21 procent gestegen in vijf jaar tijd; dat
is wél ruim 312 gulden.

Maar wij legden de prijzen voor een pilsje in
1998 naast die van nu, en begrepen dat een
avondje doorzakken procentueel harder in-
hakt op onze bankrekening dan vroeger.

Dus frobelden we verder, met verbluffende
resultaten. We constateerden dat het afge-
ven van onze jas bij de garderobe ineens het
dubbele kostte, terwijl de garderobejuffrouw
daarvoor echt geen andere handelingen hoef-
de te verrichten. We schrokken van de brutali-
teit van onze Poolse klusjesman, die, bekend
met het begrip inflatie, het guldenteken voor
een euroteken had vervangen. Goed, er zijn
producten en diensten die in prijs zijn gedaald
- witgoed, vliegreizen, benzine — maar helaas
vormen ze de minderheid. Waarom moest al
het andere duurder worden? Een krat bier
blijft een krat bier. Op een pizza Margarita zit
nog steeds niets dan kaas en tomaat. Het mo-
del van een Levi’s 501 is al decennia onveran-
derd gebleven. En montagekit zal in vijf jaar
tijd toch ook niet zoveel van samenstelling ver-
anderen, dus vanwaar die opvallende prijs-
stijgingen? Bij de Gamma, waar ze er juist zo
trots op waren. dat hun prijzen nauwelijks ste-
gen, zaten ze er behoorlijk mee in hun maag,
met die kit: 28 procent duurder. “Eigenlijk
hebben we voor onze montagekit altijd een
veel te lage prijs berekend. Dat wordt nu een
beetje rechtgetrokken,” liet Gamma weten,
nadat alles tot op de bodem was uitgezocht.
Navraag leerde dat producenten en leveran-
ciers over de meest uiteenlopende verklarin-
gen beschikken om hun prijsstijgingen te
rechtvaardigen. “U moet niet vergeten, ons
blad is tien procent dikker geworden en daar-
bij, het loyaliteitsprogramma naar de lezertjes
toe is de afgelopen twee jaar flink geintensi-
veerd,” gaf uitgeverij Sanoma als verklaring
voor de niet kinderachtige prijsstijging van de
Donald Duck. En een oplettende woordvoer-
ster van de Nederlandse Maatschappij tot Be- »
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Waarom kunnen

de benzineprijzen wel
dalen omdat de
olieprijs fluctueert,
maar gaat de prijs van
de patat alleen

maar omhoog?

» vordering der Tandheelkunde die de bui al
zag hangen: “Gaat u de periodieke controle bij
de tandarts in 1998 zomaar vergelijken met
die van nu? Dat zou onjuist zijn. Dat is appels
met peren vergelijken.” Immers, nu de over-
heid bepaalde kosten, zoals de infectiepre-
ventie, niet meer vergoedt, moet de tandarts de
kosten wel naar de patiént doorberekenen.
Ook al merkt die er tijdens de behandeling
niets van.

Leuk bedacht, zo'n onderzoek, vonden ze bij
Blokker. Maar: een Brabantia-pedaalemmer
it 1998 is niet te vergelijken met die uit 2003!
Die uit 1998 kon heel goed een plastic voering
hebben, terwijl die uit 2003 misschien met
aluminium was bekleed. Konden we in ko-
men. Maar dan de bezorgservice van Albert

Seks, drugs & rock-"n-roll: 60%

1998

f 580 f 630 € 330 (f 1,27) 23%
100,00 £100,00 € 50,00 (£110,19) 10%

oo

68. Pakje Gauloises Blondes
69. Gram cocaine
70. Champagne

2000

2oo3’ -~

(Moét & Chandon) F 5495 f 6510 € 3249 (f 71,60) 30%
7. Pinkpop f:7500° f 87,50 59,00 (f130,02) 73%
72. Hoer (Stoofsteeg Adam,

pijpen en neuken} £ 50,00 f 50,00 50,00 (f110,19) 120%
73. Concert Stones {veldkaart;

Amsterdam Arena) S 90,00 N.V.T. 86,00 (f189,52) 111%

Glas rode wijn (café
Dopey’s Elixer)

75. Levi's 501 {basiswassing)
76. Overnachting in Hemp

74.

BN

Hotel {2-persoonskamer) - f125,00. f135,00
1,00 f 1,00
F 80,00° £100,00

77. Aalmoes aan zwerver
78. Dance Valley

£ 400 f 450
799,00 £119,95

250 (f 551) 38%
59,95 (f132,11) 33%

65,00 (f143,24) 15%
1,00 (f 2200 120%
67,50 (f148,75) 86%

dhdvdh  dbdh b odh b b

Heijn. We geven toe dat het een luxeproduct s,
maar rechivaardigt dat een prijsverhoging van
150 procent in drie jaar? “Zes gulden, dat moet
wel in een heel grijs verleden zijn,” mompelde
de telefoniste van de AH-klantenservice. Zij
hetinnerde zich de oude prijs in ieder geval
niet. “Maar het is ook veranderd. Toen heette
het Albert Heijn Thuisservice, nu Albert Heijn
Bezorgservice.”

Als laatste herinneren we ons het patatje oor-
log op de markt in Maastricht. Totale schade:
3,90 euro. De uitbater wilde het ons wel even
voorrekenen: patat: 2,40 euro, mayonaise 50
cent, satésaus: 1 euro. En terwijl we ons verlies
wegkauwden, dachten we: hoe kan het toch
dat, terwijl de aardappelprijzen fluctueren —
dus niet alleen stijgen maar ook dalen — de
patatprijs de afgelopen jaren alleen maar om-
hoog is gegaan? Waarom kunnen de benzine-
prijzen wel dalen omdat de olieprijs fluctueert,
maar gaat de prijs van de patat sinds we gebo-
ren zijn alleen maar omhoog?

p onze speurtocht naar enkele ontbreken-

de prijzen merkten we dat bedrijven zelf
geen schoenendozen met bonnetjes bewaren.
Bij een grote drogisterijketen bleek de hele ad-
ministratie uit 1998 spoorloos, en het Beduijf-
schap Horeca kon geen cijfertje meer vinden:
“Nee, daarvoor moet u echt bij Koninklijk Ho-
reca zijn.” Maar bij Koninklijk Horeca werden
we weer doorgestuurd naar het Bedrijfschap.

Sommige musea konden hun toegangsprij-
zen, uit 1998 niet meer opduikelen en op het
hoofdkantoor van Pathé-bioscopen was men
schier vergeten hoeveel drie jaar geleden een
bioscoopkaartje in het weekend kostte. En wat
moesten we eigenlijk met die gegevens?
“Kijk,” legde een parfumproducent uit, “als
zo'n vergelijking negatief voor ons uitpakt, ver-
tellen we u liever niets.” Als ze al schoenen-
dozen hadden, voelden de meeste bedrijven er
eigenlijk weinig voor om daarin te gaan zitten
graven.

“Jullie moeten oppassen,” waarschuwde de
Consumentenbond, “want je hebt zo een pro-
ces aan je broek.” De Consumentenbond was
door schade en schande wijzer geworden.
Toen ze in het kader van een inflatieonder-
zoekje de prijzen van de Batavusfiets had ver-
geleken, bleken die van verschillende model-
len. Vonden ze bij Batavus niet leuk, en de fiet-
senfabrikant dreigde met een gang naar de
rechter. Overigens kon ook de Consumenten-
bond niet met een druk op de knop terugvin-
den hoeveel een artikel kostte in 1998 en
2000. De richtprijzen die de Consumenten-
bond hanteert, worden opgebouwd uit prijzen
van verschillende aanbieders. En die blijken
door de jaren heen moeilijk met elkaar te ver- »
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De consument kan
niet varen op zijn
geheugen. 1,99 voor
een galiameloen?
Dat kostte hij altijd al
—in guldens.

Mooi & fit: 61%

» gelijken. “Lastig, hoor,” zegt een medewerker
van de Consumentenbond, “om daar conclu-
sies aan te verbinden.”

ij durven het wel aan. Onze conclusies:
de honderd uitgaven die wij vergeleken
bleken in vijf jaar tijd gemiddeld met 49 pro-
cent te zijn gestegen, terwijl in die periode de
gemiddelde cao-salarisverhoging 2,5 procent
pet jaar was. We merkten bovendien dat de
prijzen sinds 2000 sterker waren gestegen
dan in de twee jaar daarvoor. Veel prijzen ble-
ken tussen 1998 en 2000 onveranderd geble-
ven. Het echte stijgen begon daarna, in de aan-
loop naar de euro.
Het CBS berekent de inflatiecijfers per

y
Seace S

i

1998

79. Deodorantroller (Sanex) f 14,99 f 5,49

80. Dagcréme {Lancdme

2003 : /

€289 (f637) 28%

2000

HydraZen) (=1996)  *f 85,00 fés,oo €4570 - (£100,71) - 18%
81. Mascara (Definicils) £ 4250 f 43,00 € 23,13 (f 50,79)  20%
82. Thermae 2000 (dagkaart) f 55,00 € 26,50 (f 5840) 11%

83. Periodieke controle
tandarts (particulier)

84. Kroon

85. Uurtje skates huren
bij Rent-a-skate
(Vondelpark)

86. Huidcréme (Nivea,
blik 150 ml)

87. Nominale ziekenfonds-

premie (VWS-premie p/m)“f 133@8 f 2585

f 52,50

0. f 21,50 € 17,60
- f37835

= f 7,50

.'f;: 2,98

(f 38,79) 94%

€204,00 * (£449,56)  27%

€500 (f T1,09) - 47%
f 299 £°259 (f 571) 92%

€21,45 (f 47,27)  261%

88. Drie kwartier floaten N .

bij Koan 50,000 f 5500 € 29,00 (f 6391) 28%
89. Drie kwartier massage SN :

bij Koan 60,00 f 6500 €:38,50

(F 8484) 41%

maand, in plaats van ze over een paar jaar op te
tellen. Als wij de CBS-cijfers optellen, komen
we tot een som van 14,8 procent over vijf jaar ~
een stuk lager dan onze uitkomst, En zelfs als
we, zoals het CBS doet, de bedragen van alle
honderd producten bij elkaar optellen om te
berekenen hoe zwaar de prijsstijgingen op ons
budget drukken, dan nog komen wij uitop een
percentage van 34 — meer dan het dubbele.

Zou het door de euro komen? Aan die con-
clusie wagen we ons maar niet. Vorig jaar zijn
die discussies al vitentreuren gevoerd. “Onze
kroketten zijn sinds de euro goedkoper gewor-
den,” zegt de Febo. Kostten ze in 2001 nog
f2,25, nutrek je ze voor een euro; f2,20. Maar
datis makkelijk afprijzen, als je de prijs véér de
invoering van de euro nog even met een kwart-
je hebt verhoogd.

De Consumentenbond heeft zijn Euromeld-
punt alweer gesloten, omdat het uiteindelijk
lastig hard te maken viel dat de prijzen juist
door de euro zijn gestegen. Er zijn zoveel rede-
nen te bedenken. Het kan komen door een
slechte zomer, een orkaan in het zuiden van
Spanje, de MKZ-crisis, of de gemiste kwalifica-
tie van het Nederlands elftal voor het WK-voet-
bal. Het blijft onduidelijk wanneer juist het
creatief afronden van gulden naar euro debet
is aan de prijsstijgingen.

“Natuurlijk hebben we de prijzen recht-
streeks omgerekend van guldens in euro’s en
deze nietnaar boven afgerond,” schreef Tkea in
de catalogus van 2002. En inderdaad, in dat
jaar hadden de producten van Ikea nog merk-
waardige getallen achter de komma. Zo kostte
de Kritter-kindertafel 26,70 euro. Een jaar la-
ter bleken de vertrouwde ronde bedragen al-
weer teruggekeerd en kostte een Kritter van de-
zelfde afmetingen 36 euro. Hij had een ander
Kleurtje, dus misschien lag het daaraan.

Kritter wordt nog prima verkocht. 36 euro,
dat klinkt ook heel schappelijk.

eel bedrijven weten dat de consument niet

kan varen op zijn geheugen. 1,99 voor een
galiameloen? Dat kostte hij altijd al — in gul-
dens. En niemand weet meer wat een krenten-
bol in 1998 precies kostte, alleen dat het niet
veel was. Maar wat ook wordt vergeten, is dat
ons consumptiepatroon met zijn tijd is mee-
gegaan. Voor een milkshake was je vroeger
niet veel meer dan een riks kwijt, dat weet
iedereen. Echter, de Shakie die nu voor drie
euro twintig op het station wordt verkocht, is
niet zomaar een milkshake; het is een biolo-
gisch-dynamische zuiveldrank met verse
vruchten. Soms is er geen ontkomen aan, er
zijn uitgaven bij gekomen die horen bij hetle-
ven van de 21ste eeuw. Er moeten sms’jes wor-
den beantwoord, er moet een snellere inter- »
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Bij luxe-artikelen

wordt niet zo snel op

een cent gekeken.
Luxe gaat over

het goede leven, en
daarin past geen
krenterigheid.

Weekendje Amsterdam:

» netvetbinding worden aangelegd, en steeds
meer bedrijven eisen geld voor telefonische
service. De klant koopt toch wel, weet de pro-
ducent. Ons bin niet langer zuunig. Het CBS
moest onlangs de samenstelling aanpassen
van-het ‘boodschappenmandije’; de gemiddel-
de uitgaven waarop het maandelijkse inflatie-
cijfer wordt gebaseerd. Het oude stamde uit
1995 en was niet luxueus genoeg. Zo bleek de
Nederlander van nu meer geld uit te geven aan
eten buiten de deur. Hij laadt zijn karretje mis-
schien vol bij de Aldi - de tijd zal leren of dat
bij een modegril blijft — maar bezuinigt min-
der snel op zijn luxe-uitgaven. Terwijl dat nu
juist de artikelen zijn die flink in prijs zijn ge-
stegen. Misschien komt dat doordat er bij de
aanschaf van een luxe-artikel niet zo snel op

55%

90.
91.
92.

93.
94.
95.

96.

1998

Anne Frankhuis #:10,00
Madame Tussaud’s £ 18,50
Rondvaart (Holland ‘
International, een uur) f15,00
Paleis op de Dam 7,00

Fietshuur Amsterdam €S f . 9,50
Canal Bikes (waterfiets;
prijs p.p. bij 2 personen)
Hotel Winston

£12,50

(tweepersoonskamer, v.a.) - £122,00

97. Overnachting in Botel

{1 persoon, v.a.) F113,00
98. Canal Bus (dagkaart) f 22,00
9g. Hortus Botanicus £:77,50
100.Van Gogh Museum £12,50

2000 2003 ~
£1000 € 650 (f1432) 43%
F 1950 € 1500 (f 33,06 79%
f17,00 €900 (f 1983) 32%
F 700 € 450 (f 992) 42%
f 950 €-6,60 (f 14,54) 53%
1250 € 800 (£1763) 41%
f14800 € 89,00 (f19613) 61%
f131,00 € 84,00 (f185,11) 64%
S 2500 € 15,00 (f 33,06) 50%
F 750 € 600 (f13,22) 76%
71550 € 9,00 (£1983) 59%

een cent wordt gekeken. Luxe gaat over het
goede leven, en daarin past geen krenterig-
heid. Wat maakt het uit of een massage eerst
120 gulden kostte en nu zeventig euro. Het
is allebei duur. Een mens gaat ook niet jere-
miéren over de prijs van een boek. lemand
heeft erop geploeterd, dat mag geld kosten.
Zoals die twee even dikke boeken met vijftig
interviews van Ischa Meijer. Voor het eerste
berekende de uitgever vier jaar geleden 25 gul-
den, terwijl het tweede 25 euro moet kosten.
Voor zo'n prijsverschil kunnen allerlei rede-
nen bestaan, de euro hoeft niet de enige oor-
zaak te zijn.

M aakt het de gemiddelde consument
eigenlijk wat uit, waarom de prijzen pre-
cies zijn gestegen?® Waardoor het komt, komt
het. De uitkomst blijft dezelfde: ons uitgaven-
patroon is niet meer te rijmen met onze in-
komsten. Juist, riepen NIBUD (Nationaal In-
stituut voor Budgetvoorlichting), CBS en over-
heid vorig jaar in koor, daar knelt 'm de
schoen. De Nederlanders, zich rijk rekenend,
bleven maar kopen. “Mensen moeten er nog
steeds aan wennen dat je een euro niet als een
gulden moet uitgeven,” zei PvdA-Kamerlid
Crone hierover. En het CBS becijferde dat er in
de eerste maanden na de invoering van de
euro meer werd gekocht dan in dezelfde perio-
de van het jaar daarvoér. Terwijl het toch veel
beter zou zijn als de marktwerking vrij spel
kreeg. Dat eurowoekeraars werden afgestraft.
Blijf weg bij de ondernemers die onverklaar-
bare prijsstijgingen hebben doorgevoerd, geef
geen fooien meer in de horeca, zo luidde het
advies van het CDA. Dat is ook een mogelijk-
heid. Als de nood aan de man is, kan de Ne-
derlander nog altijd zijn geluk op met een glas
water en een korst brood — een blik op onze
boodschappentlijst leert dat Albert Heijn zijn
Zaanse snijder nauwelijks in prijs heeft ver-
hoogd.

Het ziet er nu naar uit dat het advies van het
CDA vanzelf wordt opgevolgd. Nederland is
officieel in een recessie beland; de mensen zijn
gestopt met kopen. En laat juist dat de econo-
men zorgen baren. Als de prijzen eenmaal
gaan dalen, stellen de mensen hun aankopen
nog langer uit. En dat is helemaal funest voor
de economie.

Ook al vinden de economen het niet leuk, wij
houden voorlopig de hand op de knip. Het
CDA kan tevreden zijn. Over een tijdje komen
we met een aangepaste lijst. Zonder uitspattin-
gen. Dus geen pilsje bij café De Jaren, geen de-
cadent aanliggen in de Supperclub, niet meer
los gaan op Dance Valley. En zeker niet meer
naar de hoeren. Zoals u ziet; een beetje inflatie
en die normen en waarden komen vanzelf. |





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


